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COMMUNIQUE DE PRESSE

LA COMMUNE DE CASABLANCA LANCE “SAYF NADIF" 2025:
UNE CAMPAGNE POUR UNE VILLE PROPRE TOUT L'ETE.

Casablanca, le 10 juillet 2025

La Societé de Deéveloppement Local Casablanca Baia, sous l|'égide de la
Commune de Casablanca, annonce le lancement officiel de la 5¢ @dition de sa
campagne de sensibilisation estivale « Sayf Nadif », dédiée a la propreté, la
gestion optimale des déchets ainsi qu‘a la promotion des gestes éco-citoyens.

Le lancement de cette campagne se tiendra le samedi 12 juillet 2025, en
présence de Madame Nabila Rmili, Présidente de la Commune de Casablanca,
Monsieur Moulay Ahmed Afilal, Vice-président en charge de la Propreté et de
I'Eau, Des représentants de la SDL Casablanca Baia, des autorités locales et des
partenaires institutionnels et associatifs engages.

Une mobilisation de fond pour un été propre.
Pendant deux mois, a compter du 12 juillet, cette campagne déploiera:

Des équipes d'animateurs sociaux réparties sur 5 espaces publics a forte
affluence dont les plages au niveau de la ville.

Des actions de proximité dans les 16 arrondissements de Casablanca.

Une sensibilisation directe des estivants et riverains aux éco-gestes simples
pour préserver la propreté et limiter les déchets.

Un dispositif riche, impactant et féderateur.

Pour toucher un large public et susciter une véritable mobilisation citoyenne,
«Sayf Nadif » 2025 s'appuie sur :

® |'installation de 5 villages de sensibilisation dans des espaces publics a forte
affluence dont les plages....
Des actions de sensibilisation avec une présence sur les 16 arrondissements,
Un roadshow itinérant avec 10 voitures hybrides.
La création et diffusion de I'hymne officiel "Sayf Nadif".
Des ateliers pédagogiques, animations ludiques et distribution de goodies
estivaux pendant les weekends.




Une campagne a forte visibilite méedia et digitale.

Le dispositif de communication s'appuiera sur une présence multicanale avec :

Une couverture presse régionale et nationale.
Une campagne d'influence via des ambassadeurs engagés.
Une animation continue des réseaux sociaux avec : Jeux interactifs & quiz,
Giveaways, Diffusion de contenus exclusifs (clips, vidéos des temps forts, hymne
officiel...).

Une vision citoyenne et collective.

A travers cette initiative, la Commune de Casablanca et Casablanca Baia
affirment leur volonté de construire un rapport durable entre les citoyens et leur
environnement, et d'inscrire les valeurs de propreté, de respect et d'éco-
responsabilité au cceur du vivre-ensemble estival.
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ARMA

A PROPOS DE CASABLANCABAIA

CASABLANCA BAIA EST UNE SOCIETE DE DEVELOPPEMENT LOCAL (SDL) AYANT POUR PRINCIPALE MISSION DE
CONSEILLER, PLANIFIER ET AGIR, EN CONCERTATION AVEC LES AUTRES ACTEURS IMPLIQUES, POUR LA
PROTECTION ET L'AMELIORATION DU CADREDE VIE AU SEIN DE LA VILLE DE CASABLANCA.

A CET EFFET, ELLE VEILLE SUR LA REGULATION ET LE SUIVI DE LA GESTION DELEGUEE DES SERVICES DE LA
PROPRETE AINSI QUE LA GESTION DES DECHARGES PUBLIQUES ET DES CENTRES DE TRAITEMENT ET DE
VALORISATION DES DECHETS. ELLE S'OCCUPE EGALEMENT DE LA GESTION DES PARCS ET ESPACES VERTS ET
DES TOILETTES PUBLIQUES ET OPERE DANS LA LUTTE CONTRE LESVECTEURS DE MALADIE (INSECTES,
RONGEURS, ANIMAUX ERRANTS ET OISEAUX NUISIBLES). LA SOCIETE SE CHARGE PAR AILLEURS, DE LA
REGULATION DE L'ACTIVITE STATIONNEMENT ET DE LA GESTION DES FOURRIERES.
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